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Medios de
Comunicacion Masiva

Prensa escrito
Television
Radio

nterneft -
Pyblicidad y Propaganc




Funciones

Entretener
Informar
Plantear ideas

Convencer
Crear u orientar la opinion
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Goza de una gran difusion y de mc
elevancia en la sociedad, en comparacion
on los otros medios, pues ha modificado’
onduc’ros sociales, costumbres familiares y .
estructuras de pensamiento.
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televisivo

magen

lizacion de la imagen es fundamental p
etfar la informacion enfrego
e do al mostrar los momer
precisos en que ocurren los hechos como tami
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mensaje

programas de enfretencion
favorecen el espectdculo
programas de orientacion
provocan en el receptor
una reaccion



mensaje ==/
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} u ) Qi Imagen el recurso con mdy
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: enfregar informacion en pocas pclcbros
reiferaciones innecesarias

: debe ser de facil comprension pa
todo telespectador



mensaje

acompanamiento a las imagenes
reqacciones
emocionales

afractivas, repetitivas y sugerentes
atencion
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Son programas cuyo fin es
telespectador. Enfre estos estc

noticia, las ruedas de prer
debates, mforma’nvos SNk
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La televisidon

y amplian aspectos de la culiur

pais como también internac
Algunos son: reportajes de

culturales, debates,
especialistas, etc.
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Caracteristicas
del lenguaje radiofénico
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: el mensaje debe ser claro y sencillo y
de transmitirse con una correcta pronunciacion vy
enfonacion expresiva que mantenga la atencic
oyente. i

. la agilidad y rapidez oradl
o’renmon del oyen’re lo que reqwere n

00000000000000000000000000000000000000000000000



La radio

icteristicas no verbales

: cumple un rol fundamental, ya que pué
‘usada tanto para ser escuchada y gozada por el oye
cCoOmo para marcar cambios de programa, ambit
mensajes verbales, atraer la atencidn del au
Infroducir secciones y destacar distinfas emisoras.
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El periodismo escrito alcanza, por
su forma, a un menor numero de

personas gue los ofros medios de
comunicacion y exige mayor
atencion para captar el mensaje.




El periodismo escrito alcanza, por
su forma, a un menor numero de

personas gue los ofros medios de
comunicacion y exige mayor
atencion para captar el mensaje.




EMISOR MENSAJE RECEPTOR



H Informativo interpretativo o de opinic
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neros periodisticos:

Orienfan  a  cubrifes
necesidad de informac
actual y de interés gene

respecto a £
acontfecimientos, personc
eventos, novedc

fenomenos que a
ocurren en sociedad

00000000000000000000000000000000000000000000000



guien lo escribe e-».'
tema o= oc;_‘l )
Ejemplo:
comentarios,
director, la
espectdaculos.
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LOS GENEROS

PERIODISTICOS




Consiste en una informacion

breve, clara y concisa de un
acontecimiento reciente que
suscite interés o curiosidad.




eEmisor: NoO es necesario que

aparezca, aungue cada vez mas
esta presente el nombre del redactor,
asi como el lugar donde se ha
redactado, todo ello de formao
escuetq, en el cuerpo de la noticia.




* Mensaje: Debe contestar a las siguientes

preguntas: 3Quiene 5Quee 5Cudando?
sDonde¢ sPor qué? Son las cinco "w',
puesto que estdn tomadas del inglés:
Whoe¢, Whate, Whene, Wheree, Whye. El
periodismo moderno ha anadido ademas
el scomo? y scudnto?




El 1deal de objetividad

debe presidir la labor del
periodista, puesto que su
mMision es informar




La impersonalidad, que

Impone la 39 persona y
|éxico denotativo




Epigrafe o antetitulo
TITULAR
Bajada del titulo

Lead o eniradilla
. Qué, quién, cuando, donde, por qué?

Cuerpo de la noticia 48
Datos en orden descendente de detalles
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Medios aztecas v argentinos no le pierden la huella al grupo juvenil

Prensa extranjera sigue las 24
horas el fenomeno Kudai en Chile

CLauteo Hutnra
VA 01 Maa

“Snm(]tdckwumn.m
Mexico Jos van a amar
aun min”, Ligia Bang
quedd hipnotizada con ¢l grupo
Kudai, Vino desde México a verios
¥ & entrevistarios para la re-
vista juvenil “Para TV, Pero
clla no e la (nica que quicre
pasar las 24 horas con la
banda naconal: un contin-
gente nutrido de penodistas
EXITAIYCTOS SIRUC POT 310
dias cada paso ded comyunto
que ¢ domingo offecio un
concicrto en ¢l Sporting
Club de Vifa del Mar,

Son al menos dos las re-
vistas del pais de kas enchila-
das que tienen enviados especiales
en Chile indagando dia y noche so-
bre los chicos del grupo con nom-
bre mapudungun. Ademas, hay
dos canales intemacionales de tele-
vison entusiasmados con la musica

“En México les puede ir muy bien
porque alld no existe una propuesta
musical asi”, asegura Kalinda Cano,

presentadora del canal internacional 2

“Telehit”.
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o RO

-if‘ . ‘.J: h:‘.'v
Orupos POp,
POro No conel
ol0 do Kuda ™
OCe Khnd

pemaguen Con -
maras y micrdio-
0O, para no per-
der detalle de lo

que hacen
Lika Bang vie-
ne siguwiendo a Kudal desde hace
pempo en su pais. “Vemos que ¢
un fenomeno que osta entrando
fucrtisimo y ahorz quenamos verlos
on su ticrra natal™, explica ¢lla. *Ya
pubbcamos entrevistas con cllos en

s miaMLTYTS PR R DTS SRR By

EIUPos asi, Juveniies ¥ que tenga
buen mensaje para la famsha”
apICRA.

Su colega Kalinda Cano e pre
sentadora del canal internaciona
azteca “Tekchit™ vy, tras ver la pre-
sentacion de los muchachos, asegu-
ra que los intérpretes de “Sin Des
pertar” tienen un prometedor futy
o en Mexico y en o extranjero
general

“Laidea es que se den a conog
alli™, apunta Kaknda, “porque ¥
fucron una vez y recuerdo que
fue espectacular haciendo promo-
Cion. Se ve que les puede ir muy
bicn, porgue la de clios es una pec
pucsta musical que en m pais

Bajada de



Una cronica periodistica es lo
descripcion detallada de los

pormenores y alternativas de un
hecho. La palabra cronica deriva
del significado griego “cronos”
qgue significa fiempo. Sigue un
orden cronologi




eEmisor: Un periodista especializado

en la materia de la que ftrate la
cronica. Admite, pUES, la
subjetividad, al incorporar la propia
opinion del periodista.




*Mensaje: Segun cada tema, existen

cronicas policiales, politicas, sociales vy
deportivas. Casi siempre comienza por el
resultado de los hechos. No obstante, el
orden cronoldgico siempre serd
indispensable para contar que se llegd o
ese desenlace.




Uumple 105 siguientes objetivos:

- Informar. No suele ser su mision principal,
puesto que tfodos los datos se pueden conocer
con antelacion por ofros medios.

- Formar opinidn. Los receptores suelen seguir
las diversas opiniones de los cronistas,
perfectamente identificados por su firma.

- Enfretener. La variedad en el estilo es
caracteristica fundamental.




Puede emplear un lengugje

iterario, puesto que el autor no
flene impedimento para dotar o
a informacion de una bellezao
narrativa en su redaccion, como
Sl se tratara de un cuento.




Se ocupan los elementos

estructurales de [o Nnoto
oeriodistica, no obstante existe
una liberftad al emplearlos, sin
embargo el fitulo y el cuerpo
deben estar presentes.




El grupo local ‘Krimen y Kastigo’
dara su primer concierto el dia 12

S0el INESIN0 Jugar que 1es
vi0 nacer como grupo y al que
siguen acudiendo a ensayar
dos veces por semana, seri
donde los cuatro componentes
de ‘Krimen y Kastigo’ mostra-
rdn sus temas por primera vez
ante ¢l publico.

La cita: en ¢l Gaztetxe de
Basauri ¢l proximo viemnes 12
en la recta final de los ‘San-
faustos’, compartiendo esce-
nario con otros tres SrUpos en
un concierto que comenza aa
las 9 de la noche por una en-
trada de 3 euros

* —Cantante
1jo—, “Txi-
Y V0z—
: - forman “Kri-
men y Kastigo’, un grupo que
se define como punk-rock y
que crea sus propias letras en
castellano con mensa
cos con el estilo de
tual, consumista e individua
lista™, segtin explican,

Su corta trayectoria se inicia
en noviembre de 2006, cuando
Asier ¢ Ivan “por fin”
den a hacer realidad su idea de
poder formar un grupo, cuyo
impulso final lleg6 con “Txina-
mo’, que acepto su propuesta en
diciembre para comenzar a to-
car juntos ¢n ¢l Gazletxe, don-
de cuentan con amigos y algu

e deci-

an activamente.

NOS partic
“Como nunca habiamos to-
cado antes en grupos, primero

empezamos a probar con ver
siones de temas punk para po
der 1\umkr ¥ coger L\p"xun
reconocen. En
este ano ya S
no’, el cantante, que habia for
mado parte de otros grupos
como ‘Kosetxa propia’ o
da en la névera’.

Y desde entonces h
guido crear seis lemas, cuatro

conse

de ellos ya grabados para un
CD rmnpxldlmm contra el
TAV, en el que participan con
otros tres grupos y se publica-
rd en breve, y para un CD de

lu)]-d Musika Elkartea’ Y

nes de la comarca y en cuyo
estudio grabaron sus temas,
que se editardn junto a los de
9 grupos mas antes de fin de

;
R rvia]

.

“En ambos casos nos lo han
propuesio pero nuesira inten-
cién, antes de grabar nuevos
[emas, es seguir .nprunimnln ¥
ogiendo experiencia dando
conciertos’, apuntan. Ante su
primera cita con ¢l pblico de
Basauri, confiesan que tienen
“ganas de que liegue”, aungue
(dlllhl(‘ll reconocen que juegan
"c\\n fa ventaja de estar en ca-

Mercedes Gracia




El reportgje es un trabgjc
periodistico de caracte

informativo Y, documental,

referente a un personqgje, un
sUceso, un descubrimiento ©

cualqguier otro tema.




eEmisor: El reportagje va firmado,
mencionando el nombre del

reportero o reporteros autores del
frabagjo y el lugar desde donde se ha
redactado el mismo. Se hace
presente  medianfe  aportaciones
subjetivas.




viensaje: El periodista intentc
reunir datos, conocer causas,

presentar antecedentes, analizar
consecuencias, confraponer
puntos de vista diversos vy
diferentes interpretaciones del
tema reporteado.




El

reportaje  Informa vy

entrefiene, puesto que
aporta la vision particular

de
Uil

reportero, ademas de

izar elementos literarios.



Se combinan los elementos
periodistficos con los literarios. Esta

presente |la subjetividad del
autor, mdas que en uso de la 1°
persona (suele mantenerse la 39
en la valoracion de los hechos.




titular presenta  caracteristicas
literarias.

- Generalmente lleva bajada de titulo.

- En el cuerpo se destaca el comienzo y
el final. En el desarrollo se pueden
aportar los datos (las cinco "w').




Bajada de
titulo

Verano V&0 | 61

El legendario vehiculo celebra seis décadas de
vida. Los mitémanos valencianos recuerdan que
ce ahora tres anos se fabricd el ditimo modelo

via conduciernt
" ot do estoa v
arranco a b primera. “Con los veli
c > hubiera s

wcarabjo. Aman
ulos, en Ia actualidad
tod

El precio puede oscilar

entre 33.000 y 2.000

euros, dependiendo del v
modelo, su antigiiedad y o'
la voluntad del vendedor rue

cuando tod
cusndo tie

b hace tres
fabsica

Amige 40

com y WY
v A 8¢ Voloeis,Jote »
v sreciades tavten

Michas! Kaston, protagonista de Heebhe: & tope’ /417

‘Herbie’, del cine al asfalto = \).

o se ha convertido e che
A de muichas peliculas,
5 series de televisidn

969), 1

que
arabajo e compearon su vehiculo 1o, viendo b pelculas de
después de seguir desde nifios las  El nomibra  su coche Jerbs, porque
gz en Ia pantalla do este 00 de riho 1o escribla.




La enfrevista periodistica es unc
conversacion con metodologia

propia sobre diferentes temas, no
necesariomente de actualidad, entre
dos o mdas personas destinada a ser
difundida en cualguier medio de
comunicacion.




eEmisor: El periodista, en este caso,
frata de recoger con veracidad la

personalidad del persongje
enfrevistado. Comparte con Sus
lectores aquellos elementos mas
significativos de la conversacion que
ha mantenido con ese personagije.




f III,L

nsaje: Suelen contar con uno
extension considerable que puede

alcanzar distintas pdginas y suelen i
acompanadas de un  reportqje
fotografico que retrata la imagen del
enfrevistado, mienfras que el texto de
la enfrevista pretende retratar el
"espiritu" del mismo.




SU objetivo es obtener

informacion de hechos y de
opiniones que Iinferesan a
lector, por lo tfanto tambiér
entretiene.




la ftécnica de redaccion de Ia
enfrevista consiste en alternar |as

descripciones o consideraciones que
realiza el periodista con las palabras
textuales del enfrevistado. Esa
combinacion permite que el lector

pueda enfrar en la psicologia del
personqje




-Titulo: Puede ser una frase que aluda a las
caracteristicas del entrevistado o alguna

frase del mismo.

-Enfrada: Toda entrevista debe llevar una
enfrada, de modo de que se eniregue
una breve infroduccidn del personaje,
antes de empezar con la estructura
pregunta-respuesta. |




-Pregunta-respuesta: Después de la entrada,
por fin se puede entrar de lleno en Ia
estructura pregunta-respuesta.

-El término de la enftrevista: Las formas de
finalizar una entrevista son bdsicamente dos:
dejar que el entrevistado diga la Ultima
palabra o se termina con un padrrafo propio
que resuma o anuncie algo respecto al fema
tratado con el entrevi




DIEGO SEVIL|

PROFESOR DE INFORMATICA BPE

UMU

«Los blogs sirven de complemento
a los medios de comunicacién»

Este docente mulefio dedica parte de su tiempo libre a navegar
por la red y a actualizar su bitdcora personal

P. PLAZA MURCIA

Diego Sevilla es profesor de
Informética en la Universidad
de Murcia y blogger. Diego
Sevilla’s weblog (neuroman-
cerdif.um.es/blog) recibe unas
250 visitas diarias, «que no esta
nada mal». Es un blog personal
en el que también tienen cabi-
da contenidos sobre tecnologia
y un amplio muestrario de foto-

—¢Por qué el éxito de los blogs?
~Primero, a que son muy faciles
de manejar y de mantener. En
principio no necesitan ni siquie-
ra conocer html. Ademas, hay
una interaccién muy interesan-
te, que no se daba hasta ahora y,
por otro lado, se mantiene un|
orden cronologico, muy dificil
en una web. La gente se puede
expresar con la sensacion de que
no tiene ningtm tipo de censura.
—¢Es esa la gran ventaja?

Si, sobre todo la facilidad de
uso y la libertad que te da a la
hora de expresar tus ideas y
conectarlas con las de otro|
usuario.

—¢Y la gran desventaja, si hay|
alguna?

El principal problema es que|
no se entienda bien por parte|
de la empresa o de los que tie-|
nen el poder y que lo vean como
una amenaza. Todo lo gue con
tribuya a que la gente pueda
expresar lo que piensa de una
manera sencilla es bueno. De
hecho, ha habido noti que
se han reproducido gracias a
las weblogs.

—iComo cudl? :

~Como en el caso de los milita-
res de Irak, que informaban de
lo que estaba pasando alli & tra-
vés de sus weblogs hasta que lo
prohibié el Gobierno nortea-
mericano. También los atletas
que participaban en los Juegos
Olimpicos de Grecia tenian su
weblog y contaban lo que iba

pasando. Eso les quitaba impor-
tancia a los periodistas, con lo
cual estaban muy descontentos.
—¢Pueden actuar los weblogs
como informadores?

-Se pueden utilizar para denun-
ciar algin hecho que quiera

| «La gente se
puede expresar
sin ningun tipo
de censura»

ocultarse. No les quitan el pro-
tagonismo a los medios de
comunicacién porque una per-
sona que quiera informarse pri
mero acudird a uno de ellos,
pero si que actuan como com-
plemento.

’ «Se pueden utilizar
para denunciar

‘i un hecho que se
quiera ocultar»

—¢Es ese el futuro de Internet?
El paso de innovacién va a
seguir por ahi, se van a desa-
12

girar en torno a los weblogs.
Pero lo mismo después se
inventa otra cosa y las weblogs
se pueden olvidar o integrar.
Ahora hay Podcasts, que son lo
mismo pero grabado en voz. Y
luego la gente empezara con
video.

—¢Ensefia a sus alumnos a hacer
blogs o les anima a que lo
hagan?

~En la clase de 5° me he sor-
prendido porque a muchos de
ellos ya los conocia a través de
sus weblogs. Aungue en 1a Uni-
versidad no hay ninguna asig-
natura que les ensefie, creo que
es el germen de los blogs.
—¢Qué elementos debe tener una
buena weblog?

~Tener contenidos interesantes
y veraces, que sea dindmica y
que no se centre unicamente en
cuestiones personales. También
es importante que permita que
la gente interactue.

~También elabora Planet Mur-
cia, un directorio de blogs reali-
zados por murcianos...

-Si, en estos momentos hay
alrededor de 30 blogs realiza-
dos por murcianos 6 por per
sonas relacionadas con la
Regi6én. Me gusta de vez en
cuando pasarme por ahi para
ver qué ha escrito la gente de
Murcia.

—{Y con qué se encuentra?

De todo. La mayoria son per-|
sonales, también hay de politi-
ca de ambos bandos, de cues-
tiones tecnologicas...

«Conocia a
muchos de mis
alumnos a través
de sus blogs»

o e e

Entrada



GENEROS
INTERPRETATIVOS

O DE OPINION




Es un articulo de opinion que

no va firmado por ningunao
persona pero que recoge lo
opinion institucional Y
colectiva del periddico o
revista.




e Emisor: Los periodistas que elaboran |os
editoriales suelen estar especializados

en esa farea y gozan de la absoluta
confianza del Director, éstos cuentan
con un Consejo editorial que decide
cudles van a ser las opiniones
Institucionales que se van a defender
antfe la opinidon publico




*Mensaje: Los temas de actualidad
fratados en un editorial suelen se

aqguellos que pueden llegar a tener
frascendencio y una gran
Importancia. Suelen tratar solbre
asuntos ooliticos, economicos,
soclales, efc.




Su objetivo es informar sobre I|o

opinion abierta y directa del medio
sobre distintos temas de actualidad,
asi como sus  planteamientos
ideologicos implicitos, o que a su
vez pretende formar opinidon en el
lector.




El estilo suele tener gran libertad
expresiva sin olvidar la necesidad de

ser claro y preciso, acorde con la
Importancia del tema tratado. Nuncao
se utlliza el yo personal del periodista
que lo escribe ya que se expresa la
opinion colectiva del peridodico o
revista.




]. T’rulo:

Debe resumir |0
opinion expuesta en
el editorial.




Uerpo:

eUna primera parte que enuncia vy
recuerda el tema.

Una segunda en la que se desarrolla el
andlisis y la interpretacion que suscita.

eSe finaliza con una ftercera con lo
presen’raaon de una postura vy unq
opinidn concreta. '




CHAVEZ DEBERIA DiMITIR

El domingo, la mayoria de los venezola-
nos también le pidieron a Hugo Chavez
que —como minimo- se calle. El 50,7% de
los votantes —frente al 49,2%— han dicho
no a la reforma Constitucional planteada
por el presidente, de tal modo que Chavez
deberia dimitir. Cuando un jefe de Gobier-
no plantea un cambio de régimen —que es
lo que ha hecho Chavez- y sus ciudadanos
le dan la espalda, no le queda otro camino
que el de la renuncia. Se trata de una cues-
tion de coherencia y dignidad. Sobre todo,
cuando la apuesta politica sobre la que la
ciudadania se ha pronunciado ha dividido
a la sociedad al suponer, en si misma, un
antes y un después en la evolucion del
pais. De Gaulle dimitio cuando perdio el
referéendum de regionalizacion de Fran-
cia, aunque cualquier comparacion entre
el estadista galo y el espadon venezolano

W a

) C C i N' C
de los venezolanos ni estan dispuestos a
que Chavez se eternice, ni quieren que Ve-
nezuela se convierta en un régimen dicta-
torial de corte castrista-populista. Lo ajus-
tado del resultado y una abstencion del
44" no restan un apice de valor a lo funda-
mental. Esto es, que Chavez ha sido derro-
tado en las urnas. Y que por la naturaleza y
profundidad de las reformas planteadas, el
referéndum deberia considerarse como un
plebiscito. Ademas, el rechazo ala reforma

constitucional chavista refuerza el halito
democratico del pais —justo cuando pareq
cia abocado a una involucion totalitaria- y
da alas a una oposicion con mas base so-
cial que organizativa. De ahi la alegria dg
una contestacion interna articulada en tor
no a los estudiantes, la Iglesia, algunos me-
dios y cada vez mas chavistas decepciona;
dos. Nada menos que tres millones de sus
antiguos votantes han dado la espalda ¢
Chavez. Pero lejos de tomar nota y obrai
en consecuencia, el presidente de Vene
zuela no solo no dimite sino que ha diche
que mantiene como objetivo politico la re
forma rechazada por su pueblo.

esde 1998, la revolucion bolivanana
ha degenerado en un régimen presiden-
cialista y en un sistema clientelar basado
en la puesta en marcha de programas de
subsidios. La politica asistencial ha garan-
tizado a Chavez su continuidad sin necesi-
dad de solucionar los problemas. El refe-
réndum del domingo abre un nuevo esce-
nario. El presidente acusa a nivel interno el
desprestigio que ya cosechaba en el exte-
rior. Ahora puede comenzar a tender
puentes o, por el contrario, intentar «cerrar
el circulo» del denominado «socialismo del
siglo XXI» con reformas en el Parlamento
—-donde tiene mayora hasta 2013- o por
decreto. Esta en juego la convivencia en un
pais cada vez mas convulso y en el que sus
opositores se sienten legitimados.

Opinién
concreta




Es un arficulo en el gque se

expresa un juicio razonado de
valor sobre cualqguier
oroduccion en el terreno del
arfe y la cultura en general




eEmisor: Una persona especializada en
la materia. Igual que la cronica, admite

la subjetividad. El critico es uno de los
profesionales que goza de peor
prestigio, pues su labor tiene que mediar
tanfo de la adulacidn como de la
severidad. Es muy dificil encontrar el
término medio.




e Mensaje: Existen distintos fipos de
criticas en funcion de la fematica que

abordan: critica literaria, critica
cinematogrdafica, critica teatral, critica
musical, critica de arte (pinturg,
escultura y arquitectura), radio, TV,
programas, etc.




El periodista pretende dar ©

conocer |las vir
gque unha ex
posee, por |o

udes o defectos

oresion  cultural
tanto la critico

cumple tfres funciones
simultaneas: informa, orienta y

educa a los le




Debe ser breve pero no superficial,
Agil y radpida pero al mismo fiempo

reflexiva, profunda y argumentada.
Su tono cultural es elevado pero
obligatoriamente debe ser infteligible,
comprensible para cualguier lector:
el critico no debe ondcr gue no
escribe pa




uele tener una estructura definida:
1. Titulo (Denotativo o Connotativo)
2. Una ficha técnica, con todos |

datos objetivos.
3. Luego la critica propiamente dicha:
 Descripciones generales de
expresion cultural.
Apreciacion persongc




(1[0 ZARZUELA

A la antigua usanza

MARC LLORENTH

alA DEL MANOJO DE ROSAS»

La Pefia Lirica Alicantina, dirigi-
da por el maestro José Garberi,
merece todo el apoyo por llevar
34 afios intentando que el gé
zarzuelistico siga latiendo. Lo en-
| cuentra en unos aficionados que
| disfrutan lo suyo, como los del
sabado 30 de agosto en el Tossal
de Manises de Alicante. A tope
estaba esa tiltima noche del ciclo
de Galas Liricas de este verano.
Una de las zarzuelas que per-
duran, «La del manojo de rosas»,
de Ramos de Castro y Carrefio,
nos trajo la inspirada musica de
Sorozébal, a cargo de la Orquesta
Sinfénica del Vinalopé que diri-
ge Pérez Botella, la diversidad de
colores de su partitura y unas
melodias tiernas o irénicas. Asi
la voz més notable y aplau
fue la del baritono Javier Rubio,
que ejerce el personaje de un
mecéanico de familia «bien»,
arruinada en el acto segundo.
liene potencia y timbre que se
escuchan agradablemente, al la-
do de la soprano Juana Maria de
[oro, con capacidad pero de me-
nor brillantez, Asimismo, desta-

— |

carles 10§ duOs COmICOS de 10o-
mads Sogorb y Mari Carmen Yelo,
o la emperifollada lengua de Es-

a, el papel de José Serraima,
haciendo honor a su enciclopédi-
co nombre.

intre €] y ella, la florista que
luego recibe una herencia, y José
M. Navarro, el aviador enamora-
do también de la misma mujer,
se montan los lios amorosos y
las diferencias sociales, de una

manera cindida y superflua, con
el aire madrilefio de un sainete

Si a la falta de frescor
textual unimos que la
renovacion no es lo
frecuente, es dificil
atraer nuevo publico

lirico, de 1934, que poco sintoni-
za con nuestra época. Aunque no
les importe mucho a los més
nostalgicos, si a la falta de frescor
textual le unimos que la renova-
cién escénica no es lo frecuen*=
en el género —salvo en algunas
adaptaciones de Tricicle-, los re-
sultados no ayudan a enganchar
a otra clase de ptblico. Aqui me-
nos, porque la calidad artistica es
inferior.

» Descripcion general

» Apreciacion personal



ES un escrifo breve, paro

explicar hechos, concepitos,
ideas, descubrimientos,
relacionados con el guehacer
cientifico y tecnoldgico.




eEmisor: cientificos que contribuyen
especialmente a la divulgacion del

conocimiento cienfifico mas alld del
mundo estrictamente académico, sin
embargo el espacio no esta solamente
supeditado a éstos, sino que a todO
agquél que se dedigue a estudiar y
publicar sobre la materic




*Mensaje: La divulgacion
referirse A los

cientfificos del momento como
anfiguos, de teorias bien establecidas
como la fteoria de la evolucion o de
campos enteros del conocimiento
cientifico.




La divulgacion cientifica

pretende hacer asequible el
conocimiento cientifico a la
sociedad mas alld del mundo
puramente academico, por o
tanto informa y educa.




Como se frata de una publicacion de
corte cientifico, el lenguaje debe ser

tecnico en relacion al tema, no
obstante, debe considerar que [0S
lectores no son expertos por lo que
igualmente debe llegar a todos los
receptores, de forma novedosa Yy
atractiva




. Titulo en relacion al tema cientifico
tecnoldgico

2. Por lo general comienza con unt

pregunta directa al lector
3. El desarrollo es un estudio que Intfentc
responder la Inferrogante

simplemente expone el fema de
forma completa




B Se ha fijado en
dos astros muy
brillantes al
atardecer que

lucen hacia el Oeste
bastante juntos? Son

up V Venus., Durlg

estos dias de final de
noviembre y principios de
diciembre podemos
contemplarlos
poniéndose por el
horizonte, siguiendo al
Sol. Este mes hablaremos
de Jdpiter, ya que no lo
veremos de nuevo hasta
el préximo agosto.

Jupiter es el mayor
planeta del Sistema Solar.
Su masa es dos veces y
media la de todos los
demas planetas juntos y
dentro cabrian 1320
planetas como la Tierra.
Su temperatura media es
de-108°C.

gante
posee un pequefio nicleo

sélido mezcla de varios
elementos bajo una
inmensa bola de
hidrégeno liquido y todo
ello rodeado de gas
hidrégeno y helio.

El afo en Japiter
dura 12 afios terrestres y
un dia en Japiter dura

permanentemente
cubierto de nubes
formadas por compuestos
de amoniaco, que se
organizan en bandas de
diferente latitud debido a
la rapida rotacién del
planeta. Estas se
subdividen en zonas
claras y cinturones mas
oscuros, cuya mutua
interaccion produce
turbulencias y tormentas.
Son comunes los vientos
de mas de 300 km/h en
estas zonas, que ademas
cambian ligeramente de
color, anchura e
intensidad de afio a afio.
Quizas la mas
famosa caracteristica del
planeta sea- la "gran
mancha roja", que
consiste en una tormenta
anticiclénica que perdura

desde hace varios siglos y
podria ser permanente
dada su estabilidad. Rota
en sentido antihorario, en
un periodo de unos seis
dias y su tamaino es tan
grande como el de tres
planetas como [a Tierra.

Con al menos 63
satélites, Japiter es como
un sistema solar en
miniatura. Aunque
muchos de ellos tienen
menos de 10 km y son
posiblemente asteroides
capturados, cuatro de sus
lunas destacan sobre las
demdas: los satélites
galileanos. Estos son lo, el
cuerpo mas volcanico del
sistema solar, con
constantes erupciones de
azufre; Europa, cubierta
de hielo y con un océano
de agua bajo su
superficie; Ganimedes, la

luna joviana mas grande,
mayor incluso que
Mercurio; y Calisto, unod
los cuerpos con ma
crateres conocido. Est;
dos ditimas lunas tambié
podrian contener océanos
de agua salada en s
interior.

Jupiter tambié
posee un tenue sistemq’
de anillos y un campo
magnético 14 veces mas
fuerte que el terrestre. Si
pudiera verse desde Ia
Tierra, ocuparia un
tamafio en el cielo
equivalente al de la Luna
llena. Al igual que en la
Tierra, el viento solar al
chocar con la
magnetosfera de Japiter
provoca auroras en los
polos del planeta. ‘

Héctor Vives Arias
www.CIDAM.es




Son textos escritos por |o

lectores para su publicacion
en una seccion qgue los

periodicos han creado paro
este fin.




e Emisor: Cualqguier lector que

desee exponer algun punto
de vista sobre un tema de
actualidaoad o desacuerdos
con alguna informacion del
medio.




*Mensaje: Los temas son variados
hechos de actualidad, reflexiones

mMAas 0 menos literaria sobre cuestiones
de la vida, pero tambien desacuerdos
con alguna informacion, el editorial,
un articulo de opinidn, etc




InNformar sobre |os

distintos puntos de
vista que fienen |os
lectores




Lenuaje directo,

apelando Q Ulgle
respuesta sobre el punto
de vista u opinion
expuesto.




. Titulo en relacidn a la opinion.

2. Cuerpo: desarrollo del punto d¢
vistQ.

3. Frma del lector (nombre
INniciales; RUT).




da Abnl 2003

Viaje en Transantiago

Senor Director

Por esas cosas de la vida, como santiaguino no habia tenido Ia
necesidad de sublrme a las micros del Transantiago, hasta
ayer en la tarde. Tenia que hacer un framite a unas cuadras de
mi oficina y opté por subirme a un bus articulado. Antes que yo,
subld una joven a la que el cobrador avtomatico no le aceptd su
tarjeta Bip por no tener fondos. El chofer le dijo; "No sigal
tratando sife dice que no tenis plata en la tarjeta, pero por esta
vez pasa nomas”, Luego mitumo. Pregunté ignorantemente si
podia pagar con efectivo, perque no tenia tarjeta Bip. El chofer
me dijo gque no, pero que "pasara por esta ve'. Apocas
cuadras, dos escolares se subieron y ni siquiera pasaron la
tarjeta por el lector. Pasaron derachito para dentro.

El Transantiago pierde un millén de ddlares diarios. Hasta ayer
me preguntaba por qué. Ahora sé la razon: el Estado subsidia a
clentos de miles de pasajeros todos los dias y éstos viajan
gratis. Sin comentarios,

Firma



LA PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA EN
LOS MEDIOS

MASIVOS DE
COMUNICACION




B sentido  generdi s
publicidad vy la propaganda
abarca todas las fécnicas

que permiten dar a conocer
una idead, un acontecimiento,
una accion, una persona, una
institucion, una marca © un
producto.




Consiste en una forma de comunicacion
Impersonal y de largo alcance que es

pagada por un patrocinador identificado
para informar, persuadir o recordar a un
grupo de consumidores acerca de |os
productos y/o servicios que promueve, con
la finalidad de atraer a  posibles
compradores o usuarios.




Posee una mision de cardacter

econdmico, su objetivo es
promover el “consumo” de
ciertos productos fangibles ©
infangibles, mediante el
discurso publicitario.




EJEMPLOS










25 YEARS AND STILL GOING -4 WUBIK




3l

Lo pbpdgondo es parte de |a
vida cofidiana y los gobiernos

realizan importantes campanas
de informacion Yy de
prevencion, para lo cual utilizan
los distintos medios de
comunicacion.




Los temas mas frecuentes son:
vacunaciones, la lucha contra el
alcoholismo, el fabaco vy las drogas.
También la propaganda se utiliza

para difundir ideales religiosos,
polificos © causas humanitarias.
Existen numerosas asociaciones que
realizan campanas para darse a
conocer a una gran canfidad de
personas.




Tiene una mision de cardcter

ideologico. Su objetivo  es
motivar y atraer hacia ciertas
Ideas y comportamientos que
vayan en beneficio de lo
comunidad y del individuo.




EJEMPLOS




« x) NOVENDD GIGARRILLOS

e

—~ A MENORES DE EDAD




It Lo scilinated

one person
irom szoking.
itep smouirg nowl




Was last night really worth it?

¥y not the drekng s BOw we've deiing



- S ) | -

DON'T THROW YOURSELF AWAY.

-~

FOR HELP AND INFORMATION ABOUT YOUTH-ALCOHOLISM IN ASSOCIATION WITH um Mc NN ERICK N
SEE WWAW.WIRF-DICH-NICHT-WEG.DE m ‘”' o rases VICCANN ERICKSO
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